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• DFG-Projekt im Förderprogramm „Infrastruktur für elektronische Publikationen und 

digitale Wissenschaftskommunikation“ 

• Antragsdauer: 24 Monate 

• Gesamtvolumen: ca. 850.000€, davon ca. 230.000€ für die ZBW 

• Projektpartner: 

 

• Projektziel:  Tieferes Verständnis für verschiedene Nutzungsmetriken entwickeln, 

insbesondere im Hinblick auf ihre jeweilige Aussagekraft und die Wahrnehmung bei 

unterschiedlichen Stakeholdern (z.B. Nutzer/innen bzw. Autor/innen) 

 

Factsheet  *metrics: 



Factsheet  

 

• Publikationsserver/Repository der ZBW für wirtschaftswissenschaftliche Fachliteratur.  

 

• Alle Volltexte (Working Papers, Zeitschriftenaufsätze, Konferenzbeiträge  

etc.) sind im Open Access frei und dauerhaft zugänglich.  

Auch die Verbreitung von Texten über Econstor ist kostenfrei 

 

• Weiterverbreitung über Suchmaschinen wie Google oder Google Scholar und  

verschiedene Kataloge und Datenbanken 

 

• Wichtige Infrastruktur für 
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Factsheet 

• 125.000 Volltexte (damit eines der größten Repositorien seiner 

Wissenschaftsdisziplin) 

• Wird von über 400 Einrichtungen zur digitalen Verbreitung ihrer Veröffentlichungen 

im Open Access genutzt 
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Nutzung von EconStor-Texten 

• Impact spielt eine wichtige Rolle 

 

• Nutzungsmessung von Downloads seit vielen Jahren etabliert 

 

• Standardisierte Messung über  

„COUNTER Code of Practice“ 

 

• Differenzierung nach Ländern 

 

• Monatliche Info-Mails für 

Herausgeber 
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EconStor-Papers in Sozialen Netzwerken 

 Open-Access-Verfügbarkeit der EconStor-Volltexte ermöglicht breite Nutzung 

 Forscher können die Beiträge selbst aktiv und kreativ verbreiten 

 Vielfältige Verwendung in Blogs, Wikis und sozialen Netzwerken 

 Social-Media-Kanäle erhöhen die Sichtbarkeit und damit die Nutzungszahlen 

und zudem auch den Bekanntheitsgrad von EconStor 

 

 



EconStor-Papers in Twitter 
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EconStor-Papers in Wikipedia 
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Mehrwerte 

• Symbiose von bibliothekarischen, informationswissenschaftlichen und 

informatischen Methoden 

• Anwendungsbezug und Nutzerbasis 

• Besseres Verständnis von *metrics 

• Ausbau der Funktionalitäten von EconStor 

 

Ziele 

• Zielgruppenorientierung: Bedarf erfassen und umsetzen 

• Qualitativ hochwertig 

• Transparenz schaffen + Akzeptanz erhöhen 

• Open Data, Open Access, metrics 

 

*metrics: Zusammenarbeit           und Web Science 
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• Welche Aussagekraft haben *metrics und wie 

werden sie von den Nutzenden interpretiert? 

 

• *metrics = Indikatoren, die eine Interaktion mit 

einem wissenschaftlichen Produkt 

widerspiegeln (d.h., Zitationen, Nutzungs- 

und Ausleih-statistiken, Social-Media-

Metriken, etc). 

 

• Explorative Studie 

• Laufzeit: 24 Monate 

 

*metrics: Zusammenarbeit            und Web Science 
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Technologie-Analyse zur Sammlung + Bereitstellung 

von *metrics 

 

• Ziele des APs 

• Erstellung einer vollständigen Datenbasis als 

Grundlage für *metrics-basierte Untersuchungen 

• Deduplizierung der wissenschaftlichen Produkte 

• Zusammenführung aller Referenzierungsformen  

 

• Benefit: vollständige Abdeckung der Identifier bei der 

Suche führt zu vollständigeren und damit valideren 

*metrics  

• Complete Open Data 

 

*metrics: Zusammenarbeit         

und Web Science 

article 
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*metrics: Zusammenarbeit   und Web Science 

Wahrnehmung von *metrics erfassen 

 

• EconStor = Anwendungs- und Rekrutierungsumgebung für die *metrics-

Visualisierungen und Testnutzenden 

 

• Community-Feedback zu den Funktionen und der Darstellung einholen 

 

• technische Arbeiten nötig 

• Anpassen evaluierter Software zur *metrics-Aggregation und zur Abfrage der 

Social-Media-Schnittstellen 

• Lieferung und Aufbereitung der Daten für die Vorhaltung in Datenbanken, um 

sie wissenschaftlich nutzen zu können 
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Integration bei Content-Partnern testen (Proof-of-Concept) 

 

• Einbindung der *metrics-Daten bei EconStor 

• Pop-Up-Fenster, Widget, Browser-Fenster, Mouseover-Funktionalität 

 

• Entwicklung einer Datenzugangsmöglichkeit 

• API, Wochenlieferung 

 

• Entwicklung eines Daten-Update-Plans 

• angemessenes Zeitintervall zwischen Crawlingzeitpunkt, Skalierbarkeit 

der Software und Daten-Aktualität 

 

• Testumgebung für Nutzerstudien 

*metrics: Zusammenarbeit            und Web Science 


